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Oktober 2024

maxima

DAS MAGAZIN

prasentiert von BIPA

maxima. Das Frauenmagazin fur
Beauty & Reisen, Fashion &
Accessoires, Lifestyle & Promis,
Familie & Gesundheit, Wohnen &
Dekoration, Female Empowerment.

Unterhaltsame Stories, spannende
Interviews, Trends, Inspiration und
Service sowie ein umfangreiches
Gutscheinangebot vereint in einem _ __ >
Magazin. Fur Frauen, die den Puls TRLR B cnar s natrichan
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maxima in zahlen

y 208.013

Exemplare
Druckauflage
pro Ausgabe

OAK Jahresschnitt 2024

Reichweite
Frayen 20-45 Jahre
Osterreichweit

Media Analyse 2024
Filter Frauen 20-45 Jahre
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maxima der Themenplan Mediadaten 2025

[ ]
malea AUSGABE maxima THEMEN

Janner/Februar : Jahreshoroskop, Frauen des Jahres, Nachhaltigkeit

THEMENPLAN . Friihling/Sommer Trendheft, Welttag der Frau, Female Empowerment,
Mérz 5 . . q
: Schénheit von innen und aulen
April Gesundheit & Fitness, Ernéhrung, Self-Care
Mai Muttertag, Familie & Kind, Mental Health Awareness Month
Juni Mdanner, Vatertag, Reisen, Pride, Sun Care, Make Up Trends

Juli/August Sommer Horoskop, Liebe & Sex, Erholung & Urlaub, Nachhaltigkeit
September Herbst/Winter Trendheft, Blicher- Streaming Herbst, Nachhaltigkeit

Oktober Job, Karriere, Eltern & Erziehung, Schénheit von innen und aufien
November Wellness & Wellbeing, Erndhrung, Wohnen & Design

Dezember X-Mas, Geschenke, Luxus, Adventkalender

TOP-THEMEN — DAS INTERESSIERT
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maxima die Magazindaten Mediadaten 2025

maxima

POINT OF SALE ZIELGRUPPE FRAUEN

Wir sind dort, wo die Zielgruppe ist.
Direkt am Point of Sale.

maxima erscheint 10x im Jahr
osterreichweit in allen BIPA Filialen.

maxima wird an die Stammkund:innen
von BIPA verteilt.

In dieser starken Auflagenhdhe vereint
maxima alle im Frauenmagazinmarkt
relevanten Themenbereiche in sich — von
Beauty Uber Fashion und Lifestyle bis hin
zu umfassenden Trendtipps.

maxima-Leserinnen sind so vielfdltig wie

die maxima selbst. Sie sind modern,
bodenstandig, selbstbewusst, trendorientiert,
stehen mitten im Leben und interessieren sich
fir Themen, die bewegen, die das Leben
leichter machen und im Alltag begleiten.

gesellschaftlichen Schichten

Q Frauen aus unterschiedlichen
und Lebensphasen

im Alter zwischen
31 | 18 und 59 Jahren

208.013

mit einem HH-Nettoeinkommen
von 3.300 Euro und mehr.

Exemplare
Druckauflage
pro Ausgabe

OAK Jahresschnitt 2024

Das Frauenmagazin exklusiv bei [ =]]3/:\
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maxima Druckdaten/Drucktermine Mediadaten 2025

DRUCK

Lithografie
» Ausschlieflich druckféhige PDF/X4-Dateien”

Gewinnspiele / Gutscheine

Sollte lhre Insertion ein Gewinnspiel oder einen Gutschein beinhalten,
bitten wir Sie, Ihre:n zusténdige:n Category Manager:in bei BIPA vorab

» Alle Schriften und Bilder einbetten eine Kopie zur rechtlichen Prifung zu Gbersenden.

» Keine Ebenen im PDF
» Bildauflésung 300 dpi

» Farbprofil:
Umschlag: ISO Coated v2
Kern: PSO MFC Paper (ECI)

» Daten ausschlieBllich in 4c CMYK
(Keine Sonder- oder RGB-Farben verwenden!)

» PDF-Dateien missen mindestens 3 mm Beschnittzu-

gabe, Eckzeichen sowie Beschnittzeichen aufweisen.

TERMINE 2025

AUSGABE

BUCHUNGS-

SCHLUSS

DU-SCHLUSS
fertiges PDF

ERSCHEI-
NUNGS-
TERMIN

Janner/Februar 18.11.2024 25.11.2024 30.12.2024
» Wichtige Inhalte 15 mm von allen Seitenréndern )
entfernt platzieren, ausgehend vom Papierformat. Marz 20.01.2025 2701.2025 2102.2025
Farbkeile, Passer- und Schneidezeichen durfen NUR April 17.02.2025 24.02.2025 2703.2025
auBerhalb des Beschnitts platziert werden. Schriften )
und Logos muissen mindestens 10 mm vom Beschnitt Mai 17.05.2025 2082020 LU 202
weg platziert werden. Bei Doppelseiten ist keine Juni 22.04.2025 28.04.2025 30.05.2025
Beschnittzugabe im Bund notwendig. ol AuEuE 19.05.2025 26.05.2025 26.06.2025
Datenanlieferung (Inserate) September 21.07.2025 28.07.2025 28.08.2025
» Datenanlieferung on |marketing@maxima.co.at Oktober 18.08.2025 252025 25002025
» Wir bitten um termingerechte Ubersendung Ihrer November 22.09.2025 29092025 30102025
fertigen Druckdatei (PDF). Dezember 20.10.2025 2710.2025 2711.2025



maxima Print Anzeigen

maxima FORMATE

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 o

PREISE

PREMIUM-PLATZIERUNGEN

U2 + Seite 3
U2
u3
U4

390 x 265
195 x 265
195 x 265
195 x 265

STANDARD-PLATZIERUNGEN

2/1 Seite
1/1 Seite
1/2 Seite
1/3 Seite
1/4 Seite

390 x 265
195 x 265
195 x 130 / 92 x 265
195 x 85 / 62 x 265
85x120

Mediadaten 2025

€35.000,-
€17000,-

€16.000,-
€18.000,-

€28.000,-
€15.000,-
€10.000,-
€7000,-
€5.500,-

41/4 Seiten werden auf einer Seite zusammengefasst und

im Heftende der maxima vor den Gutscheinen platziert.
Schieberecht: Wenn weniger als 4 1/4 Seiten gebucht werden,
behdlt sich der RG Verlag vor, die Inserate auf eine der
ndchsten Ausgalben zu verschieben.

INFO

ALLGEMEIN
Formatangaben: Breite x Héhe in mm
+ 3 mm Uberflller inkl. Beschnittzeichen

Alle Preise exkl. 5 % Werbeabgabe sowie exkl. 20 % MwSt.



PREISE

BEILAGEN

per 1.000 Stk. bis 50 g €125,-
per 1.000 Stk. bis 100 g €145,-
Miniformat 105 x 148
Maximalformat 180 x 244

Beilage: beigestellt; an unbestimmter Stelle beigelegt.
Die langere Seite der Beilage muss die geschlossene sein.
Mindestauflage: 30.000 Exemplare

BEILEIMER

per 1.000 Stk. bis 50 g €135,-
per 1.000 Stk. bis 100 g €160,-
Miniformat 148 x 210
Maximalformat 195 x 265

Beileimer: beigestellt; zwischen zwei Bogenteilen, nur nach vorheriger
technischer Abkldrung. Formatangaben: Breite x Hohe in mm,
+3 mm Uberfuller inkl. Beschnittzeichen

Mindestauflage: 50.000 Exemplare

TOC (Tip-On-Card) / SACHET

TOC €100,-

Sachet €125,-

Achtung: Alle Varianten nur in Verbindung mit Tragerinserat.
Mindestauflage: 50.000 Exemplare

TOC: beigestellt; Bogenanfang oder Bogenende; maschinell verarbeitet

Sachet: beigestellt; maschinell verarbeitet; am Bogenanfang bzw. Boge-
nende; bei maschineller Verarbeitung Probe nicht kleiner als eine Bankomat-
karte und nicht gréRer als AS. Starke max. 2 mm, mindestens eine rechtwinke-
lige Kante. Nur nach vorheriger technischer Abklérung mit der Druckerei.

Alle Preise exkl. 5 % Werbeabgabe sowie exkl. 20 % MwSt.

MAaXxima Sonderwerbeformen: Beilagen, Beileimer, Sachets, Toc, Cover Specials

10

Mediadaten 2025

maxima

COVER SPECIALS

Individuelle
Sonderwerbeformen

wie Banderole, Split-Cover, Cover-Allonge
oder Ahnliches bieten
wir sehr gerne auf Anfrage an.

B OER FRURLING:

LGRS, CHE SAE ZUM
RINGEN

SPLITCOVER TOC AM COVER



maxima Sonderwerbeformen: Crossmedia

maxima

In jeder maxima erscheinen

die maxima moments. Hier werden
schwerpunktbezogen die neuesten
Trends in Sachen Fashion, Beauty
und Lifestyle présentiert.

Die Leser:innen kénnen online auf
www.maxima.at an dem Gewinnspiel

teilnehmen.

»  Redaktioneller Beitrag % maxima .., 7
. . K - Enls
in der maxima Printausgabe ,."““«:::_::,:"::vg_:_m..h,m

AT
»  Online-Beitrag !%
»

' ?}’

»  Facebook-Posting A

Preis € 4.760,-
Inkl. € 490,-
Handlingpauschale

n

Mediadaten 2025

maxima

Der maxima magic moment wird exklusiv
auf einer eigenen Seite prasentiert. Der
Partner bekommt hier die Méglichkeit sein
Produkt oder Dienstleistung perfekt in
Szene zu setzen und Awareness zu schaffen.

Die Leser:innen kénnen online auf
www.maxima.at an dem Gewinnspiel
teilnehmen.

»  Redaktioneller Beitrag Mmaxima GEWINNSPIEL
in der maxima Printausgabe : i

»  Online-Beitrag

»  Facebook-Posting

Preis € 13.000,-
Inkl. € 490,-
Handlingpauschale



maxima Sonderwerbeform: Gutscheine Mediadaten 2025

maxima

GUTSCHEINE

EXKLUSIV
‘Scho,

GUTSCHEIN

FUR SIE € | mit Gutsc. déen

1 et e G tschenen i ﬂmm sparen.

Hoaneven S berm nochsten Bekoul

Die maxima Gutscheinseite ist ein
bewdhrtes Tool, welches seit Uber 25 Jahren
eine wichtige Sdule der maxima darstellt.

Die Gutscheine bieten eine tolle Méglich-
keit, die Performance direkt am POS oder
im Online-Shop zu steigern.

SPARKLING |
.wtuﬂ"'w" | SPR”\]G 1

A
"hlingsprickgir in Rosg

MITMACHEN | SPARKLING f‘
& GEWINNEN | SPRING

FEILNANME Frihingsprickeln in Husd?‘ ‘., r

Gutscheinblatt:

»  lhre individuelle Werbung auf der
Vorder- & Ruckseite der Gutscheinseite

»  Perforation fur bis zu 4 Gutscheine

»  Beliebtes und gelerntes Goodie fur
die Leser:innen

Die maxima Gutscheinseite bieten
wir sehr gerne auf Anfrage an.

12



MAaxima sonderwerbeformen: Digital Mediadaten 2025

maxima

ONLINE NATIVE ADVERTISING ARTICLE

Gutes Native Advertising kann etwas, wozu klassi-
sche Online-Werbung niemals in der Lage sein wird:

Sﬁhné].le Ldsung fiir Verspannungen
die Bereitschaft zur Aufnahme von Marken-

botschaften generieren und Aktivit&t erzeugen.

[ulol<]-]

0000

Auf Augenhdhe mit der Zielgruppe und mit einer
Content-Qualitat, die im Informationstberfluss
unserer modernen Wissensgesellschaft Relevanz
und Orientierung bietet.

lhre Markenbotschaften werden mit informativen,
beratenden oder unterhaltsamen Inhalten an lhre
Zielgruppe kommuniziert.

»  Produktion des Contents fir
maxima.at

»  Facebook-Posting
»  Instagram-Posting

» Mediabudget zur Bewerbung
des Contents

Preis € 4.490,-
Inkl. € 490,-
Handlingpauschale

13



maxima Kontakt Sonderwerbeformen

maxima
FACTORY

Hier wird fur Ihr Produkt oder
Dienstleitung das passende Konzept
erstellt, redaktionell aufbereitet und
Uber die passenden Kandle an Ihre
Zielgruppen gestreut.

Ihre Vorteile

»)

»

»

>

Wir erzéhlen Ihre Markenstory mit
der gleichen Leidenschaft und
Leserndhe wie unseren eigenen
redaktionellen Content.

Die maxima ist bei ihren Leserinnen
als Qualit&tsmedium bekannt und
sorgt dadurch fur Glaubwurdigkeit.

Mit unserer Auflagenstérke sorgen
wir dafir, dass |hr Produkt an die
Leser:iinnen kommt.

Die maxima erreicht lhre Zielgruppe
direkt am Point of Sale.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 o
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Michael Brugger

Leitung Marketing & Key Account Management
m.brugger@rgverlag.co.at

+43 2236 600-6748

Elisabeth Nunner

Stv. Marketing Leitung
e.nunner@rgverlag.co.at
+43 2236 600-6732

Heidi Rothwangl-Buchmayer

Senior Marketing & Sales Manager
h.rothwangl-buchmayer@rgverlag.co.at
+43 2236 600-6765

Wolfgang Asinger

Head of Events & Cooperations
w.asinger@rgverlag.co.at

+43 2236 600-6772

RG Verlag GmbH
I Industriezentrum NO-Sud,
StraRe 3, Objekt 16
VERLAG 2355 Wiener Neudorf

Heizwerkstrale 3, 1230 Wien
(BUroanschrift)

www.rgverlag.co.at

Mediadaten 2025



maxima acs

AUFTRAGSERTEILUNG

1 Der Auftrag mit dem Auftraggeber kommt erst
mit schriftlicher Annahme (Auftragsbestéatigung)
durch die RG Verlag GmbH, Redaktion Maxima
(in der Folge als »maxima« bezeichnet), zu-
stande. Es gelten die jeweils gultigen Allgemei-
nen Geschdaftsbedingungen und Anzeigen-
preislisten von maxima unter Ausschluss der
AGB des Auftraggebers.

2 Im Falle der Annahme sind Anzeigenauftrége
von der maxima léngstens innerhalb eines Jah-
res alb Annahme abzuwickeln.

3 Diein der Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachlésse werden nur fur die innerhalb dessel-
ben Kalenderjahres erschienenen Anzeigen ge-
wahrt.

4 Fur die Aufnahme der Anzeigen in bestimmten
Ausgaben wird keine Gewdhr geleistet.

5 Der Auftraggeber sichert zu, dass der bei der
maxima eingegangene Beitrag frei von Rech-
ten Dritter (insbesondere Urheber- und Leis-
tungsschutzrechte, Markenrechte, Personlich-
keitsrechte) ist. maxima ist keinesfalls verpflich-
tet, die Anzeige im Hinblick auf deren rechtliche
Zulassigkeit zu prufen. Der eingegangene Bei-
trag darf keine Inhalte enthalten, die gegen
gesetzliche Bestimmungen (6ffentlich-rechtli-
cher wie privatrechtlicher Natur) oder gegen
die guten Sitten verstoRen. Der Auftraggeber
verpflichtet sich, die maxima von allen Ansprii-
chen Dritter einschlieflich eigener Vertretungs-
kosten schad- und klaglos zu halten, die diese
aufgrund der Verdffentlichung der Anzeige gel-
tend machen.

6  Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die
neuen Bedingungen auch bei laufenden Auf-
tragen sofort in Kraft, sofern der Auftraggelber
bei Erhalt der Anderungen nicht umgehend
schriftlich Widerspruch erhebt.

7  Der Auftraggeber hat bei unleserlichem, unrich-
tigem oder unvollstéindigem Abdruck der An-

zeige nach Wahl von maxima Anspruch auf
Zahlungsminderung oder auf eine Ersatzan-
zeige, wenn durch Fehler des Verlages der Sinn
der Anzeige entscheidend verdndert oder der
Erfolg der Anzeige wesentlich beeintréchtigt
wird. Jede weitergehende Haftung (insbeson-
dere fUr Vermdgenssch&den, entgangenem
Gewinn etc.) von maxima ist ausgeschlossen. In
jedem Fall ist die Haftung von maxima mit dem
Vertragswert des Inserats betraglich begrenzt.

8  Bei Betriebsstdrungen oder im Fall htherer Ge-
walt hat die maxima Anspruch auf volle Bezah-
lung der versffentlichten Anzeigen, wenn die
Auftrage mit 80 % der zugesicherten Druckauf-
lage erfllt sind. GroRere Auflagenminderungen
sind nach dem TKP gemdR der Kalkulations-
grundlage aliquot zu berucksichtigen.

9  Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Ge-
staltung nicht offensichtlich als Anzeige erkenn-
bar sind, missen als solche vom Inserenten ge-
kennzeichnet werden.

10 Zusatzvereinbarungen zu unseren Geschdfts-
bedingungen sind nur dann verbindlich,wenn
sie von der maxima schriftlich bestatigt wer-
den.

T PDF-Dateien sind per E-Mail oder CD-ROM zu
senden. Ohne Zusendung eines Proofs wird fir
die Richtigkeit und Vollstéindigkeit seitens der
maxima keine Gewdhr Ubernommen.

12 Die maxima behdlt sich vor, Anzeigenauftrage
ohne Angabe von Griinden auch nach An-
nahme des Auftrags abzulehnen.

DRUCKUNTERLAGEN

1 Die rechtzeitige Beistellung der korrekten
PDF-Datei obliegt dem Inserenten. Bei verspé-
teter Anlieferung (sprich: Anlieferung nach Dru-
ckunterlagenschluss It. Mediadaten) ist die ma-
xima berechtigt, ein ihr bereits vorliegendes Su-
jet des Auftraggebers zu verwenden, oder sie
behdlt sich vor, die Einschaltung in einer der

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

néchstfolgenden Ausgaben zu schalten. Ist
beides nicht moglich, wird dem Inserenten ein
40-%-Storno verrechnet.

2 Die Pflicht zur Aufbewahrung der PDF-Datei
endet 6 Monate nach Erscheinen, falls nicht
ausdrtcklich eine andere Vereinbarung getrof-
fen wurde.

3 Falls keine PDF-Datei bzw. eine unvollstandige
PDF-Datei angeliefert wird, wird der Inserent
von der maxima umgehend Uber die notwen-
dige Bearbeitung informiert. FUhrt der Inserent
die Bearbeitung nicht selbst durch, werden die
Bearbeitungskosten von der maxima an den
Inserenten weiterverrechnet.

4 Bei Mdngeln der beigestellten PDF-Dateien hat
der Auftraggeber keinen Anspruch auf Ersat-
zeinschaltungen oder Zahlungsminderung.

5 Beanstandungen sind innerhalb von 8 Tagen
nach Erscheinungstermin der maxima zur
Kenntnis zu bringen. Spdtere Reklamationen
sind nicht moglich.

PLATZIERUNG

1  Platzierungswunsche sind nur im Falle der Leis-
tung eines Platzierungszuschlages bindend, U2,
U3, U4 ausgenommen. Diese Seiten kdnnen nur
auf Anfrage fix vergeben werden. Ansonsten ist
die maxima unverbindlich um Erfullung bemaht.

STORNO

1 Bei Zurickziehung von Auftrdgen nach Anzei-
genschluss wird eine Stornogebthr von 15 % des
Inseratenwertes in Rechnung gestellt.

2 Die kostenlose Stornierung eines Auftrages
kann nur bis zum Anzeigenschluss erfolgen. Bei
Stornierung nach dem Druckunterlagenschluss
(It. Mediadaten) wird eine Stornogebiihr von 40
% des Inseratenwertes in Rechnung gestellt.

VERRECHNUNG

Mediadaten 2025

1  Reklamationen in Bezug auf die Rechnung wer-
den nur innerhallb von 14 Tagen ab Ausstel-
lungsdatum anerkannt.

2 Beiungerechtfertigten Rabattabschlissen er-
folgt nach Ablauf des Kalenderjahres eine
Nachbelastung, wobei fur den fehlenden Be-
trag Verzugszinsen in Hohe von 12 % p. a. ver-
rechnet werden.

3 Der Inserent erhdlt nach dem Erscheinen der
Anzeige kostenlos ein Belegexemplar.

ZAHLUNG

T Rechnungen sind sofort ohne Skontoabzug f&l-
lig. Die Aufrechnung mit Gegenforderungen ist
ausgeschlossen.

2 Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen i. H.
V. 12 % und Einziehungskosten berechnet.

DATENSCHUTZ

Die vom Auftraggeber per E-Mail zugesandten
personenbezogenen Daten (u. a. Name, Adresse,
E-Mail-Adresse) werden nur zur Korrespondenz und
nur fUr den Zweck, zu dem der Auftraggeber die
Daten zur Verfugung gestellt hat, im Sinne des Da-
tenschutzgesetztes verwendet. Die maxima sichert
diese mit allen ihr zur Verfugung stehenden Mitteln
vor unzul@ssigem Zugriff, vor Verlust und Veréinde-
rung. Die Daten werden nicht an Dritte weitergege-
ben, auBer es ist zu den Zwecken der Auftragsaus-
fuhrung und/oder der Zusendung von Material an
den Auftraggeber notwendig (z. B. Druckerei, Post).
Der Auftraggeber hat das Recht, diese Einverstand-
niserklérung jederzeit schriftlich durch Mitteilung an
die maxima zu widerrufen.

SONSTIGES

Ausschliefllicher Gerichtsstand ist Wien. Es gilt
Osterreichisches Recht.

Preis-, Druck- und Satzfehler vorbehalten.

BILDNACHWEIS

Vrinda Jelinek, iStock, shutterstock, Social Media
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